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Kontakt Projekttragerschaft

Verein REDart
Pfingstweidstrasse 98
CH-8005 Zurich
www.redart.info
004176 225 16 64
val@valeriereding.com

Projektpartner

Alpagai, BAWIE, la Datcha, Milchjugend und das
LILA-Festival, Transgender Network Switzerland, Pink
Cross, Lesbenorganisation Schweiz, NYX Professional
Makeup, FORDE, House of B. Poderosa, Shedhalle,
Couture Brut, Emilie Gourd, Stadt Zurich,
Migros-Kulturprozent, BSV, ...

Erreichtes Publikum

Zielpublikum des Projekts waren junge Menschen unter
30 Jahren und insbesondere unter 25-Jahrige. Dank
Offentlichen Partizipationsveranstaltungen und
Kommunikationskampagnen tber unterschiedliche Wege
und Medien konnte ein grosses Publikum erreicht und
sensibilisiert werden.

Anzahl erreichte Personen

44 544

Ort Projektdauer
Schweiz (4 Kantone : 1. September 2019 bis
ZH, GE, VD, VS) 30. Juni 2022

Kosten und Finanzierung

Kosten: Fr. 151 686.29
Finanzierung: Fr. 151 651.54

Wissenstransfer

Kenntnisse im Bereich Gender, Kompetenzen in der
Organisation und Durchfiihrung von Veranstaltungen,
Projekt- und Teammanagement, Mittelbeschaffung und
Partnerschaften, Kommunikation, Offentlichkeitsarbeit.

Eidgendssisches Departement des Innern EDI
Bundesamt fiir Sozialversicherungen BSV
Familie, Generationen und Gesellschaft

Projektziel

Zurlckeroberung von sexistischen Beleidigungen und
Umwandlung in Kraft (Empowerment),
Selbstbestimmung / Definition der eigenen Identitat,
Starkung des Zugehorigkeitsgefuhls, Entwicklung des
Selbstvertrauens, Wissenserwerb und Aufbrechen von
Gender-Stereotypen, ...

Aktivitaten

Fotoausstellung durch junge Menschen fir die
Zurtckeroberung von 7 geschlechtsspezifischen
Archetypen. 4 Partizipationsveranstaltungen fir die
Sensibilisierung und Mitgestaltung fiir Jugendliche zum
Thema sexistische Beleidigungen und Diversitat von
Identitaten und Geschlecht. Verbreiten von Ergebnissen.

Zukunftsperspektiven

Partizipationsveranstaltungen fur junge Menschen und
LGBTQIA+-Personen

Chancen/Risiken

C: grosser Einfluss auf die Teilnehmenden, zahlreiche
Partizipationsmoglichkeiten,

Vernetzung, Verwendung von kreativen Medien

R: Anwesenheit notwendig, Abhangigkeit von der
Infrastruktur der Projektpartner, je nach Kanton
unterschiedliche Offenheit, starke emotionale Beteiligung

Partizipationsmethoden

Einbeziehung der jungen Menschen in allen
Projektphasen, Mitwirkung bei Kunstwerken,
Mitorganisation von Veranstaltungen

Mit finanzieller Unterstiitzung des Bundes im Rahmen des Kinder- und Jugendférderungsgesetzes (KJFG)
Dieses Projekt-Factsheet wurde von der Projektorganisation erstellt.
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