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004176 225 16 64
val@valeriereding.com

Partenaire de projet

Alpagai, BOWIE, la Datcha, Milchjugend et le LILA
festival, Transgender Network Switzerland, Pink Cross,
Lesbenorganisation Schweiz, NYX Professional Makeup,
FORDE, House of B. Poderosa, Shedhalle, Couture Brut,
Emilie Gourd, Ville de Zlrich, Migros Pour-cent, OFAS, ...

Public atteint

Le focus du projet était sur les jeunes en dessous de 30
ans et en particulier les jeunes en-dessous de 25 ans.
Grace aux événements participatifs publics ainsi que
gréace aux campagnes de communication via différents
biais et médias, un large public a pu étre atteint et
sensibilisé.

Nombre de personnes atteintes

44'544

Lieu Durée du projet

Suisse (4 cantons :
ZH, GE, VD, VS)

ler septembre 2019
au 30 juin 2022

Colts et financement

Colts: CHF 151'686.29
Financement : CHF 151’651.54

Transfert de connaissances

connaissances sur les thématiques du genre,
compétences en organisation, facilitation d’événements,
gestion de projet et d’équipe, recherche de fonds et
partenariats, communication, relations publiques.

Département fédéral de I'intérieur DFI
Office fédéral des assurances sociales OFAS
Famille, générations et société

Objectif du projet

réappropriation des insultes sexistes et empowerment,
autodétermination / définition de sa propre identité,
renforcement du sentiment d’appartenance,
développement de la confiance en soi, acquisition de
connaissances et déconstruction des stéréotypes, ...

Activités

exposition photographique par des jeunes pour se
réapproprier 7 archétypes sexistes, 4 événements
participatifs de sensibilisation et de co-création pour des

jeunes sur le théme des insultes sexistes et de la
diversité des identités et du genre, diffusion des résultats

Perspectives d'avenir

possibilité de recréer des événements participatifs pour
les jeunes et personnes LGBTQIA+

Opportunités/Risques

O : fort impact sur les participantexs, nombreuses
possibilités de participation, création de liens, recours a
des médiums créatifs, bonne équipe

R : nécéssité du présentiel, dépendant des partenaires,
forte implication émotionelle

Méthodes de participation

implication des jeunes dans toutes les étapes de la
réalisation du projet, co-création d'oeuvres artistiques,
co-organisation d'événements

Avec le soutien financier de la Confédération, en vertu de la loi sur I'encouragement de I'enfance et de la jeunesse (LEEJ)
Cette fiche de projet a été réalisée par I'organisation de projet.
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