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LPAG

Con il sostegno finanziario della Confederazione in virtù della legge sulla promozione delle attività giovanili extrascolastiche (LPAG) 
Questa scheda è stata realizzata dall‘organizzazione responsabile del progetto.

Obiettivo del progetto

Attività

Prospettive future

Opportunità e rischi

Costi e finanziamento

Metodi di partecipazione

Trasferimento delle conoscenze

Pubblico raggiunto

Partner del progetto

Numero di persone raggiunte

Località Durata del progetto

Contatto dell’organizzazione  
responsabile del progetto

Titolo

Progetto di partecipazione
Art. 8 cpv. 1 lett. b LPAG

Famiglia, generazioni e società


	Textfeld 14: Associazione REDart

Pfingstweidstrasse 98 / CH-8005 Zurigo

www.redart.info

0041 76 225 16 64 

val@valeriereding.com
	Textfeld 15: Riappropriarsi degli insulti sessisti e trasformarli in forza (empowerment), autodeterminarsi/definire la propria identità, rafforzare il senso di appartenenza, sviluppare la fiducia in sé stessi, acquisire conoscenze e decostruire gli stereotipi di genere, …
	Textfeld 16: Mostra fotografica da parte dei giovani per riappropriarsi di 7 archetipi sessisti.  4 eventi partecipativi di sensibilizzazione e co-creazione per i giovani sul tema degli insulti sessisti e della diversità di identità e di genere. Divulgazione dei risultati.
	Textfeld 17: Possibilità di ricreare eventi partecipativi per i giovani e le persone LGBTQIA+
	Textfeld 18: O: forte impatto sui partecipanti, molte opportunità di partecipazione, creazione di una rete di contatti, utilizzo di media creativi, un team competente. 

R: necessità di incontri in presenza, dipendenza dalle infrastrutture dei partner, elevato coinvolgimento emotivo.


	Textfeld 19: Costi: 151 686.29 fr.

Finanziamento: 151 651.54 fr.
	Textfeld 20: Coinvolgimento dei giovani in tutte le fasi di realizzazione del progetto, co-creazione di opere artistiche, co-organizzazione di eventi
	Textfeld 21: Conoscenze sulle questioni di genere, competenze relative all'organizzazione e alla facilitazione di eventi, gestione di progetti e di gruppi, raccolta di fondi e partnership, comunicazione, relazioni pubbliche.
	Textfeld 22: Giovani sotto i 30 anni e in particolare giovani sotto i 25 anni. Grazie agli eventi partecipativi pubblici e alle campagne di comunicazione attraverso diversi canali e media è stato possibile raggiungere un vasto pubblico e sensibilizzarlo al tema.
	Textfeld 23: Alpagai, BØWIE, la Datcha, Milchjugend e il LILA festival, Transgender Network Switzerland, Pink Cross, Lesbenorganisation Schweiz, NYX Professional Makeup, FORDE, House of B. Poderosa, Shedhalle, Couture Brut, Emilie Gourd, , Città di Zurigo, Percento Migros, UFAS, ...
	Textfeld 1012: 44 544
	Textfeld 1013: Svizzer (4 Cantoni : ZH, GE, VD, VS)
	Textfeld 1014: 1° settembre 2019 – 30 giugno 2022
	picture 4: 
	Textfeld 25: HVNGRY


